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REGULAMIN KONKURSU ,,Clone Your Tone”

§1.

Definicje

Uzyte w Regulaminie okreslenia oznaczaja:

Organizator — Sales Intelligence sp. z 0.0. z siedzibg w Gdyni (81-526) przy ul. Jodtowej 1/5,
zarejestrowana w rejestrze przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, przez Sad
Rejonowy Gdansk- Potnoc w Gdansku, VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego, pod numerem KRS: 0000847644, posiadajgca NIP: 7010360301, REGON:
146393710, o kapitale zaktadowym w wysokosci 5.184.800,00 zt;

Uczestnik — petnoletnia osoba fizyczna posiadajgca petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych,
biorgca udziat w Konkursie, spetniajgca wymagania okreslone w niniejszym Regulaminie;
Event — wydarzenie organizowane w dniach 22 do 24 pazdziernika 2024 roku w Warszawie,
w Multikinie Ztote Tarasy, pod nazwg ,I love Marketing & Technology”, ktérego organizatorem
jest: sprawny.marketing sp. z 0.0. z siedzibg w Poznaniu (60-361) przy ul. Wolsztynskiej 5;
Laureat — Uczestnik konkursu, ktéremu Komisja Konkursowa przyznata nagrode;

Komisja Konkursowa — osoby wyznaczone przez Organizatora, ktdre zapewniajg prawidtowg
organizacje i przebieg Konkursu;

Konkurs — konkurs organizowany na podstawie niniejszego regulaminu;

Regulamin — niniejszy regulamin Konkursu.

W razie watpliwosci, uznaje sie ze powyzsze definicje odnoszg sie réwniez do ww. wyrazen
pisanych w tresci niniejszego Regulaminu wielkg literg w liczbie mnogiej, np. Uczestnicy.

§2.

Postanowienia ogdlne

Konkurs trwa od 01.10.2024 r. do 25.10.2024 r. Uczestnicy mogg rejestrowac swoj udziat w
Konkursie do dnia 24.10.2024 r.

Uczestnictwo w Konkursie jest catkowicie dobrowolne.

Konkurs dla Uczestnikdw jest bezptatny. Organizator nie pobiera od Uczestnikow zadnych opfat
za rejestracje Uczestnika w Konkursie, jak rowniez za sam udziat w nim.

Celem wziecia udziatu w Konkursie Uczestnik powinien dokonac rejestracji poprzez wypetnienie
elektronicznego formularza rejestracyjnego znajdujgcego sie na internetowej stronie
konkursowej pod adresem: https://salesintelligence.pl/konkurs oraz potwierdzi¢ che¢ udziatu
w Konkursie (poprzez zaznaczenie na stronie checkboxa i klikniecie przycisku rejestracji), jak i
zapoznanie sie oraz akceptacje niniejszego Regulaminu i Polityki prywatnosci znajdujacej sie na
internetowej stronie konkursowej, oraz odpowiedzie¢ na pytanie konkursowe ktore brzmi:
»~Podaj pomysly, jak mozna wykorzysta¢ mozliwos¢ klonowania przez AI (sztuczng
inteligencje)?”

Warunkiem koniecznym pomysinej rejestracji Uczestnika w Konkursie jest podanie czytelnych,
petnych i prawdziwych danych w formularzu rejestracyjnym. W przypadku podania przez
Uczestnika danych nieprawdziwych, niepetnych lub nieczytelnych Organizator jest uprawniony
do wykluczenia Uczestnika z udzialu w Konkursie oraz do odmowy przyznania takiemu
Uczestnikowi nagrody.

§3.

Komisja Konkursowa

Organizator ustanowit Komisje Konkursowg i opracowat regulamin jej dziatania, aby zapewnic
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o

prawidtowy przebieg Konkursu.

Komisja Konkursowa dokonuje oceny prawidtowosci przestanych zgtoszen do Konkursu.
Komisja Konkursowa dokonuje wyboru Laureatow biorgc pod uwage odpowiedzi na pytanie
konkursowe.

Komisja Konkursowa w drodze glosowania wybiera najciekawszg odpowiedz na pytanie
konkursowe.

Komisja Konkursowa dziata w sktadzie wyznaczonym przez Organizatora.

Komisja Konkursowa dziata w oparciu o wewnetrzny regulamin.

Komisja Konkursowa dokumentuje przebieg swoich prac sporzadzajac w tym celu stosowny
protokot.

§4.
Nagrody

W Konkursie zostanie przyznana 1 (stownie: jedna) nagroda.

Nagrodg w Konkursie jest: darmowa ustuga cyfryzacji wizerunku i/lub gtosu (w zaleznosci
od wyboru Laureata) oraz stworzenie jednego materiatlu (obejmujacego wizerunek
i/lub glos Laureata) o dtugosci nie przekraczajacej 2 minuty. Klonowanie mozna bedzie
wykorzystac do stworzenia spersonalizowanych kampanii marketingowych, wideo
promocyjnych, asystentow gtosowych itp. Warto$¢ pieniezna nagrody wynosi 3000,00 z
(stownie: trzy tysigce ztotych).

Komisja Konkursowa spo$rod wszystkich Uczestnikdw, ktorzy spetnig warunki Regulaminu
wytoni Laureata, ktérego odpowiedz na pytanie konkursowe uznata komisyjnie za najciekawsza.
Organizator poinformuje Laureata o wyniku Konkursu oraz mozliwosci i sposobach odbioru
nagrody w rozmowie telefonicznej, dzwonigc w tym celu na wskazany przez niego numer
telefonu do dnia 25.10.2024 r. Organizator podejmie 3 (stownie: trzy) préby kontaktu
telefonicznego, w co najmniej dwugodzinnych odstepach czasu, w celu skontaktowania sie z
Laureatem. Po wykonaniu przez Organizatora trzech nieudanych prob kontaktu, Organizator
wysle do Laureata e-mail z informacjg o wygraniu Konkursu i prosbg o kontakt w ciggu 7 dni.
Za nieudang prdébe potgczenia rozumie sie brak odbioru telefonu przez 6 (stownie: szesc)
sygnatdéw lub niemoznos$¢ potaczenia sie z uzytkownikiem telefonu (abonent poza zasiegiem,
wytgczony telefon, wigczenie sie poczty gtosowej lub automatycznej sekretarki, sygnat fax).
Jezeli Laureat nie skontaktuje sie z Organizatorem w ciggu 7 dni od wystania przez niego e-
maila z informacjg o wygranej, utraci on status zwyciezcy Konkursu i nie bedzie mogt domagac
sie przyznania nagrody, ktora pozostaje w dyspozycji Organizatora.

Warunkiem przystgpienia przez Organizatora do realizacji ustugi cyfryzacji o ktérej mowa w ust.
2 powyzej (stanowigcej nagrode w niniejszym Konkursie) jest uprzednie wyrazenie przez
Laureata pisemnej zgody na korzystanie z jego wizerunku, gtosu oraz wykonania artystycznego,
ktorej wzor stanowi zatgcznik nr 2 do niniejszego Regulaminu i odestanie oryginatu dokumentu
na adres: ul. Jodlowa 1/5, 81-526 Gdynia oraz kopii (w formie elektronicznego skanu
dokumentu) na adres e-mail: marketing@salesintelligence.pl. Laureat niniejszym przyjmuje do
wiadomosci, potwierdza i godzi sie, ze bez udzielenia zgody o ktdrej mowa w zdaniu poprzednim
Organizator nie bedzie mogt przystagpic do wykonywania czynnosci zwigzanych z
przygotowaniem i wykonaniem nagrody, a Laureat nie bedzie mdgt ubiegac sie o wykonanie
oraz odbiér nagrody.

Nagroda zostanie wykonana i przekazana Laureatowi w terminie uzgodnionym z Organizatorem,
nie pdzniej niz w ciggu 3 miesiecy od dnia skutecznego doreczenia przez Laureata zgody
stanowigcej zatgcznik nr 2 do niniejszego Regulaminu.

Laureat przed ostatecznym odbiorem nagrody zobowigzany jest do uzupetnienia i podpisania
protokotu odbioru nagrody i odestania oryginatu dokumentu na adres: ul. Jodtowa 1/5, 81-526



Gdynia oraz kopii (w formie elektronicznego skanu dokumentu) na adres e-mail:
marketing@salesintelligence.pl

8. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za niemoznos¢ wykonania (m.in. z uwagi na brak
wspbtpracy Laureata), odbioru lub nieodebranie nagrody albo nie uzupetnienie, nie podpisanie
lub nie odestanie w wymaganej formie zgody stanowigcej zatgcznik nr 2 do niniejszego
Regulaminu lub protokotu odbioru nagrody przez Laureata, z jakiejkolwiek przyczyny lezgcej po
stronie Laureata. W takim przypadku Laureat traci prawo do nagrody, ktéra pozostanie w
dyspozycji Organizatora.

9. Nagroda zostanie powiekszona o nagrode dodatkowg w wysokosci stanowigcej rownowartos¢
10 % wartosci nagrody o ktérej mowa w ust. 2 powyzej. Nagroda dodatkowa zostanie
przeznaczona na nalezny podatek dochodowy, ptatny zgodnie z przepisami ustawy o podatku
dochodowym od oséb fizycznych.

10. Nagroda w Konkursie opodatkowana jest na zasadach okreSlonych w powszechnie
obowigzujacych przepisach podatkowych. Organizator oblicza, pobiera i ptaci podatek w imieniu
Laureata w wysokos$ci 10% warto$ci wygranej.

§5.

Dane osobowe

Administratorem danych osobowych Uczestnikdw oraz Laureata Konkursu jest Organizator
Konkursu. Kontakt z administratorem mozliwy jest przy wykorzystaniu danych korespondencyjnych
Organizatora wskazanych w § 1 wust. 1 pkt. 1 Regulaminu lub mailowo na adres:
iod@salesintelligence.pl Petna informacja o zasadach przetwarzania danych osobowych
Uczestnikéw, w tym danych Laureata, stanowi zatgcznik nr 1 do niniejszego Regulaminu.

§6.

Postepowania reklamacyjne

1. Reklamacje dotyczace nieprawidtowosci w realizowaniu Konkursu mogg by¢ skfadane przez
Uczestnikdw w formie e-mail na adres iod@salesintelligence.pl lub w formie pisemnej listem
poleconym na adres siedziby Organizatora przez caty czas trwania Konkursu, jednakze nie
poézniej niz w terminie 21 dni od daty jego zakonczenia przez Organizatora.

2. 0 zachowaniu terminu opisanego punktem poprzedzajgcym Regulaminu, decyduje data nadania
reklamaciji.

3. Reklamacje wptywajgce po zakreSlonym powyzej terminie nie bedg uwzgledniane.

4. Reklamacje winny wskazywa¢ dane wnoszacego reklamacje, w szczegolnosci umozliwiajgce
udzielenie odpowiedzi na reklamacje, zgodnie z postanowieniami punktu 5 ponizej oraz zwiezty
opis przedmiotu reklamacji.

5. Skutecznie zlozone reklamacje beda rozpatrywane niezwlocznie, jednakze nie pdzniej niz
w terminie 14 dni od daty otrzymania reklamacji. Zgtaszajgcy reklamacje zostanie
powiadomiony o sposobie rozpatrzenia reklamacji e-mailem lub listem poleconym wystanym
najpdzniej w ciggu 7 dni od daty rozpatrzenia reklamaciji.

6. W przypadku nieuwzglednienia reklamacji Uczestnikowi Konkursu przystuguje prawo do
dochodzenia roszczen na zasadach ogodlnych okreSlonych w przez powszechnie obowigzujgce
przepisy prawa.

§7.
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Postanowienia koncowe

Organizator zastrzega mozliwos¢ zdyskwalifikowania Uczestnika z Konkursu i niewydania mu
nagrody, jesli ten narusza Regulamin, przepisy powszechnie obowigzujgcego prawa (w ramach
uczestnictwa w Konkursie) lub wprowadza Organizatora w bfad np. podajac mu nieprawidtowe
dane.

Organizator zastrzega sobie prawo do wprowadzania zmian w Regulaminie. Kazda taka zmiana
bedzie ogtaszana przez Organizatora z tygodniowym wyprzedzeniem. Obowigzujgca wersja
Regulaminu znajduje sie na stronie internetowej pod adresem:
https://salesintelligence.pl/konkurs

Uczestnik zostanie poinformowany o zmianach niniejszego Regulaminu za posrednictwem
poczty elektronicznej, na podany przez Uczestnika adres e-mail.

W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie majg odpowiednie
przepisy prawa obowigzujgcego na terenie Rzeczpospolitej Polskiej.

Powyzszy Regulamin obowigzuje od dnia 1.10.2024 r.
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Zalacznik numer 1 do Regulaminu

Informacja o przetwarzaniu danych osobowych Uczestnikéw Konkursu przez Sales
Intelligence sp. z o0.0.

1. Administratorem danych osobowych w zwigzku z organizacjag Konkursu, w rozumieniu
rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony o0séb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie
danych) z dnia 27 kwietnia 2016 r. (Dz. Urz. UE. L Nr 119, str. 1), zwanego dalej RODO, jest Sales
Intelligence sp. z 0.0. z siedzibg w Gdyni (81-526) przy ul. Jodtowej 1/5, zarejestrowana w rejestrze
przedsiebiorcdw Krajowego Rejestru Sgdowego, przez Sad Rejonowy Gdansk- Pétnoc w Gdansku,
VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod numerem KRS: 0000847644,
posiadajgca NIP: 7010360301, REGON: 146393710, o kapitale zakladowym w wysokosci
5.184.800,00 zt, zwana dalej Administratorem.
2. Administrator wyznaczyt Inspektora Ochrony Danych, z ktérym mozna sie kontaktowaé w
sprawach ochrony danych osobowych i realizacji praw za posrednictwem e-mail:
iod@salesintelligence.pl
3. Administrator moze gromadzi¢ dane osobowe w celu przeprowadzenia Konkursu, w tym
przekazania nagrody i pobrania zryczattowanego podatku dochodowego od wydawanej Laureatowi
nagrody na zasadach opisanych w regulaminie Konkursu. Dodatkowe dane osobowe zbierane sg
rowniez na podstawie wyrazonej zgody, zgodnie z art. 6 ust.1 lit a ogdlnego rozporzadzenia o
ochronie danych (RODO).
4. Dane osobowe niezbedne do wziecia udziatu w Konkursie obejmujg: imie i adres e-mail. Podanie
wskazanych danych jest dobrowolne, ale niezbedne do udzialu w Konkursie. Dane osobowe
niezbedne do otrzymania nagrody obejmujg takze nazwisko, a takze inne dane niezbedne do
prawidlowego rozliczenia podatku od nagrody. Podanie wskazanych danych jest dobrowolne, ale
niezbedne do otrzymania nagrody.
5. Dane bedg przetwarzane na podstawie:
Organizowanie konkursow
a. art. 6 ust. 1 lit. b RODO - przetwarzanie jest niezbedne do wykonania umowy lub podjecia
dziatan w celu zawarcia takiej umowy.
b. art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO - przetwarzanie jest niezbedne w zwigzku z koniecznoscia
wypetnienia obowigzku prawnego cigzacego na Administratorze wynikajgcego z przepisow
podatkowych i przepisbw o rachunkowosci oraz przepisow dotyczacych postepowan
reklamacyjnych, tj. przyjmowanie i rozpatrywanie reklamacji dotyczacych Konkursu, wystanie
odpowiedzi na reklamacje; dane osobowe sg przetwarzane do czasu zakonczenia postepowania
reklamacyjnego
C. art. 6 ust. 1 lit. f RODO - przetwarzanie jest niezbedne do celéw wynikajacych z prawnie
uzasadnionych interesdw realizowanych przez Administratora, ktorymi sg m.in ustalenie,
dochodzenie i obrona przed ewentualnymi roszczeniami, prowadzenie z Panstwem
korespondencji, promowanie wtasnej marki oraz poprawa jakosci $wiadczonych ustug.

6. Administrator bedzie przetwarzat Panstwa dane osobowe do czasu zakonczenia Konkursu,
wytonienia Laureata i przyznania nagrod, a takze do czasu uptywu termindw przedawnienia roszczen
wynikajgcych z organizacji Konkursu. Termin przedawnienia wynosi sze$¢ lat, a dla roszczen o
$wiadczenia okresowe oraz roszczen zwigzanych z prowadzeniem dziatalnosci gospodarczej — trzy
lata. Jednakze koniec terminu przedawnienia przypada na ostatni dzien roku kalendarzowego, chyba
ze termin przedawnienia jest krétszy niz dwa lata oraz w zwigzku z koniecznoscig dokonania rozliczen


mailto:iod@salesintelligence.pl

podatkowych - przez okres 5 lat od konca roku, w ktérym uptynat termin zaptaty podatku za rok
poprzedni. Dane osobowe bedg Przetwarzane do czasu skutecznego wniesienia sprzeciwu lub
osiggniecia celu Przetwarzania.
7. Podanie danych osobowych jest dobrowolne. Konsekwencjg ich niepodania bedzie brak mozliwosci
wziecia udziatu w Konkursie.
8. Administrator informuje, ze odbiorcami Panstwa danych osobowych s3:
a. podmioty wspierajgce nas w prowadzonej dziatalno$ci na nasze zlecenie, w szczegélnosci:
dostawcy systemdw IT, Swiadczace ustugi ksiegowe, ustugi prawne, analityczne, marketingowe,
badania jakosci obstugi, audytujgcy naszg dziatalnos¢,
b. dostawcy ustug chmury obliczeniowej, w ktorej przechowywane sg pliki, w ktorych moga
znajdowac sie Panstwa dane osobowe,
c.  operatorzy pocztowi, firmy kurierskie,
d. nasi partnerzy handlowi, podmioty uczestniczace w procedurze konkursowej.
e. Panstwa dane osobowe mogg zostaC przekazane rowniez innym podmiotom, jesli taki
obowigzek bedzie wynikat z powszechnie obowigzujgcych przepisow prawa lub prawomocnej
decyzji/orzeczenia sadu, w tym np. do sadow, prokuratur, urzedow skarbowych.
9. Posiadajg Panstwo:
a. prawo dostepu do Danych osobowych (tzn. mogg Panstwo uzyska¢ od Administratora
potwierdzenie, czy Panstwa dane osobowe s3 przez nas przetwarzane, czy nie; jesli tak, maja
Panstwo prawo zgdac do nich dostepu oraz informacji zwigzanych z ich przetwarzaniem, m. in. o
celu przetwarzania, odbiorcach lub kategoriach odbiorcdw danych, planowanym okresie
przechowywania danych lub kryteriach ustalenia tego okresu itp.),
b. prawo do sprostowania Danych (np. uzupetnienia, poprawienia, uaktualnienia),
c. prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania Panstwa danych (maja
Panstwo prawo w dowolnym momencie wnieS¢ sprzeciw — z przyczyn zwigzanych z Panstwa
szczegolng sytuacjg — wobec przetwarzania dotyczgcego Panstwa danych osobowych opartego
na przetwarzaniu, ktére jest niezbedne dla celéw wynikajacych z prawnie uzasadnionych
interesow realizowanych przez Administratora, w tym profilowania na podstawie tych przepisow.
W takiej sytuacji Administrator zaprzestanie przetwarzania Panstwa danych osobowych, chyba ze
bedzie w stanie przedstawi¢ prawnie uzasadnione podstawy przetwarzania, ktére bedg nadrzedne
w stosunku do Panistwa intereséw, praw i swobdd lub przetwarzanie tych danych bedzie
niezbedne do ustanowienia, wykonania lub obrony roszczen prawnych.
W kazdej chwili przystuguje Panstwu prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania
Panstwa danych osobowych w celu marketingu bezposredniego, ktory obejmuje profilowanie
w zakresie zwigzanym z takim marketingiem bezposrednim),
d. prawo do ograniczenia przetwarzania Panstwa danych osobowych (jest to mozliwe
w kazdym z nastepujacych przypadkéw:
kwestionujg Panstwo prawidtowo$¢ danych osobowych,
przetwarzanie jest niezgodne z prawem, a Panstwo Zadajg ograniczenia zamiast usuniecia
danych,
Administrator nie potrzebuje juz Paistwa danych osobowych, ale sg one potrzebne Panstwu
do korzystania z roszczen obronnych lub prawnych,
sprzeciwiajg sie Panstwo przetwarzaniu danych osobowych, a Administrator weryfikuje
zasadno$¢ Panstwa sprzeciwu),
e. prawo do przenoszenia Panstwa Danych osobowych (jezeli:
przetwarzanie odbywa sie na podstawie zgody lub na podstawie umowy oraz
gdy przetwarzanie danych odbywa sie w sposob zautomatyzowany
majg Pastwo prawo otrzyma¢ w ustrukturyzowanym, powszechnie uzywanym formacie
nadajgcym sie do odczytu maszynowego dane osobowe, ktére Panstwo dostarczyli



10.
11.

Administratorowi, oraz majg Paristwo prawo przesta¢ te dane osobowe innemu Administratorowi

bez przeszkdd z naszej strony)

f. prawo do usuniecia danych (ale tylko w sytuacjach okreslonych przepisami RODO, np. gdy
Panstwa dane osobowe nie sg niezbedne do celéw, w ktorych zostaty zebrane lub w inny
sposob przetwarzane, badz byly przetwarzane niezgodnie z prawem),

g. prawo do wycofania zgody (zgoda moze zosta¢ cofnieta w dowolnym momencie, bez
wptywu na zgodno$¢ z prawem Przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody przed
jej cofnieciem. Nie jest konieczne podawanie przyczyny wycofania zgody.),

h. prawo zitozenia skargi do Organu nadzorczego (czyli Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych pod adresem: Urzad Ochrony Danych Osobowych, ul. Stawki 2, 00-193
Warszawa, e-mail: iod@uodo.gov.pl).

Panistwa dane nie bedg przekazywane do panstw trzecich ani organizacji miedzynarodowych.
Panstwa dane nie beda podlegac¢ profilowaniu.



Zalacznik nr 2 do Regulaminu

ZGODA NA KORZYSTANIE Z WIZERUNKU, GLOSU ORAZ WYKONANIA ARTYSTYCZNEGO

Ja, nizej podpiSany/a, ......cccceceiiieniie i (imie i nazwisko), jako zwyciezca (dalej:
»Laureat”) Konkursu ,Clone Your Tone” (dalej: ,,Konkurs") organizowanego przez Sales Intelligence sp.
Z 0.0. z siedzibg w Gdyni (81-526) przy ul. Jodtowej 1/5, zarejestrowang w rejestrze przedsiebiorcéw
Krajowego Rejestru Sgdowego, przez Sad Rejonowy Gdansk- Pétnoc w Gdansku, VIII Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod numerem KRS: 0000847644, posiadajgcg NIP:
7010360301 oraz REGON: 146393710, o kapitale zaktadowym w wysokosci 5.184.800,00 zt (dalej:
»Organizator”), w zwigzku z wygraniem Konkursu, w ktérym nagroda zwigzana jest z wykorzystaniem
mojego wizerunku w narzedziach korzystajgcych ze sztucznej inteligencji, niniejszym udzielam
Organizatorowi dobrowolnej, niewymuszonej zgody (dalej: ,Zgoda”) na wielokrotne utrwalenie,
publikacje i wykorzystanie mojego wizerunku (wraz z imieniem i nazwiskiem jezeli Organizator uzna to
za stosowne), gtosu oraz artystycznego wykonania (m. in. gesty, mimika, ruchy ciata, gestykulacja)
utrwalonego w ramach materiatu audiowizualnego stworzonego przez Organizatora w catosci lub
w postaci dowolnych fragmentdw, w nastepujgcych kanatach dystrybucji: strony internetowe nalezace
do Organizatora, prezentacje oraz tzw. ,case study” tworzone przez Organizatora, newslettery oraz
innego rodzaju materiaty promocyjne tworzone przez Organizatora oraz kanat na platformie YouTube
prowadzony przez Organizatora. Zgoda obejmuje wielokrotne wykorzystanie, utrwalanie i powielanie
wykonanego materiatu audiowizualnego stworzonego przez Organizatora jako nagroda w Konkursie
z utrwalonym wizerunkiem Laureata za posSrednictwem ww. medidw, wigczajagc w to publiczne
wykorzystanie materiatu audiowizualnego, wykorzystywanie w celach marketingowych, edukacyjnych,
komercyjnych, promocyjnych ireklamowych. Zgoda obejmuje prawo wykorzystywania na
nastepujacych polach eksploataciji:

a) utrwalanie na wszelkiego rodzaju nosnikach oraz jakakolwiek technikg (w jakimkolwiek
systemie, formacie);

b) zwielokrotnienie wszelkimi znanymi technikami cyfrowymi elektronicznymi, wszelkimi
technikami wideo;

¢) wprowadzanie do pamieci komputera;

d) nadawanie za pomocg sieci przewodowej i bezprzewodowej, w tym sieci Internet (Intranet) lub
podobnej, w szczegolnosci wykorzystanie w mediach spotecznosciowych (np. Facebook,
Instagram lub TikTok) oraz na kanale YouTube;

e) nadawanie za posrednictwem satelity;

f) publiczne odtwarzanie, wystawianie i wyswietlanie, udostepnianie, uzyczenie i/lub najem;

g) wykorzystanie we wszelkiego rodzaju mediach;

h) wprowadzenie do obrotu;



i) sporzadzenie kopii i opracowan nagrania dowolng technikg, ich zwielokrotnienie i wprowadzenie
do obrotu w catosci lub w czesci;
j) modyfikowanie nagrania w dowolny sposdb.

W ramach udzielonej Zgody Organizator jest uprawniony, bez uprzedniej akceptacji utworu koncowego
przez Laureata, do:

a) nieograniczonego uzywania, rozpowszechniania, przeksztatcania, modyfikacji i innych zmian w
zakresie materiatu audiowizualnego utrwalajacego wizerunek Laureata, wedtug uznania
Organizatora;

b) dowolnego taczenia ww. materiatu audiowizualnego z tekstem i/lub innymi zdjeciami i/lub
elementami graficznymi badz audiowizualnymi, w tym w réwniez z logotypem Organizatora, a
w szczegdlnosci jako element filmu szkoleniowego,

c) uzywania ww. materiatdw utrwalajgcych wizerunek Laureata w celach promocyjnych,
artystycznych, edytorskich, komercyjnych, edukacyjnych i reklamowych,

d) udzielania dalszych upowaznien innym podmiotom powigzanym z Organizatorem na
wykorzystanie ww. materiatéw utrwalajgcych wizerunek Laureata w zakresie udzielonej Zgody.

Organizator jest uprawniony do przenoszenia wszelkich uprawnien wynikajgcych ze Zgody oraz
wszelkich praw nabytych na jej podstawie na podmioty trzecie, bez koniecznosci uzyskania odrebnej
zgody Laureata. Laureat zobowigzuje sie do niepodnoszenia wzgledem Organizatora oraz podmiotéw
trzecich, o ktérych mowa w zdaniu poprzednim, jakichkolwiek roszczen zwigzanych z wykorzystaniem
materiatdw utrwalajgcych wizerunek Laureata w zakresie, o ktéorym mowa powyzej.

Zgoda nie jest ograniczona terytorialnie ani czasowo, natomiast moze by¢ w kazdym czasie cofnieta.
W przypadku cofniecia Zgody przez Laureata postanawia sie, ze skutek wypowiedzenia nastgpi na koniec
kolejnego miesigca kalendarzowego, w ktdrym wypowiedzenie Zgody w formie pisemnej zostato
prawidtowo doreczone Organizatorowi. Cofniecie zgody jest skuteczne od momentu jego ztozenia, co
oznacza ze cofniecie zgody nie jest skuteczne w stosunku do materiatdw stworzonych i opublikowanych
przed dniem cofniecia zgody.

Nieodwotalnie zezwalam takze Organizatorowi na dokonywanie wszelkich zmian i przerdbek
w powstatym materiale audiowizualnym, w tym réwniez na jego wykorzystanie w czesci lub catosci oraz
taczenia z innymi dzietami.

(wiasnoreczny podpis, czytelnie imie i nazwisko)



