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Juz prawie 60 proc. konsumentoéw robi obecnie zakupy przez internet! Raport, ktory stworzyliSmy, przedstawia dane dotyczace zachowan

Dla 70 proc. ankietowanych jest to najbezpieczniejsza forma zakupow e-klientow w tym trudnym czasie. Jego celem jest zainspirowanie

w dobie pandemii*. bizneséw do podjecia dziatan marketingowo-sprzedazowych,
dostosowanych do obecnej sytuacji.

Koronawirus, covid-19, epidemia, kryzys - te stowa zdominowaty zycie

kazdego z nas, zarowno prywatnie jak i w biznesie. Jak dtugo bedzie trwac¢

pandemia i czas globalnego lockdownu - nie wie nikt. Polacy mimo wszystko r

solidarnie dostosowujg sie do obostrzen rzadu i w wiekszosci przyjmuja Wiele os6b dokona zakupu online po raz pierwszy. Sklepy
wyzwanie #zostanwdomu, przenoszac robienie zakupoéw do sieci. powinny zadbaé o pozytywne doswiadczenia klienta, aby

* Raport “e-Commerce w czasie kryzysu, Izba Gospodarki Elektroniczne], 2020. zbudowacé zaufanie i zagwarantowac sobie kolejne zakupy.

Na co przede wszystkim zwracaé uwage?

« Opisy produktéow powinny byc¢ rzeczowe, wzbogacone

o galerie zdjec¢ i jesli to mozliwe video.
 Proces zakupowy intuicyjny, przejrzysty i BEZPIECZNY
Porownujgc dane GUS zmarca 2020 do marca 2019, obserwujemy (szyfrowanie SSL), ze szczegolnym zwréceniem uwagi na
spadek sprzedazy detalicznej o 9 proc. To znaczqcy regres, jednak sposoby ptatnosci.
szukajqc pozytywow tej sytuacji nastqpit wzrost udziatu sprzedazy - Rzetelna i widoczna informacja o kosztach dostawy (lub

e-commerce w sprzedazy detalicznej z 5,6 proc do 8,1 proc. Oznacza czasowa rezygnacja z tych kosztéw)i czasie realizacji zamo-

to, ze w marcu 2020 realnie wystqgpit wzrost sprzedazy e-commerce
w poréwnaniu do marca ubiegtego roku o 32 proc. COVID-19 “wymu-

wienia (takze o reklamacji i zwrocie).

« Pomoc konsultanta, ktory nie tylko odpowie na pytanie dot.
sit”na przedsiebiorcach dziatajgcych w retailu przeniesienie produktu, ale pomoze przej$c przez proces zakupowy.
biznesoéw do internetu. My takze rekomendujemy skupienie dziatan

marketingowo-sprzedazowych w sieci. Spodziewamy sie dalszego Konsumenci czesto zdaja sie na doswiadczenia innych, dlatego

wzrostu sprzedazy zawieranej wtasnie przez internet.

mozliwo$¢ zamieszczania opinii na temat produktow réwniez

przyczyni sie do szybszego podjecia decyzji zakupowe;.
Dariusz Zaremba

Prezes Zarzadu Sales Intelligence SA. I I
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Nastapito swoiste przewartosciowanie potrzeb, szczegolnie jesli
wezmiemy pod uwage sektor lifestyle. Zaliczy¢ do niego mozna wiele
kategorii, jednak obserwujgc zmiany w zachowaniu klientéw sklepéw
internetowych, skupilismy uwage na analizie zachowan Polakéw

w obszarze sportu i rekreacji przydomowej, akcentujac takze istote
branzy sport fashion.

W tych obszarach sprzedaz wielu produktéw zalicza “dotek”, a czes¢ pnie
sie w gore i warto to wykorzystac. Ktére produkty zeszty na drugi plan

i jak sie broni¢ przed drastycznym spadkiem zaméwien? Jak dostosowac
biznes do panujacej sytuacji? Zachecamy do lektury.

ZRODEA DANYCH WYKORZYSTANYCH W RAPORCIE
SA POLACZENIEM WYNIKOW POBRANYCH

Z GOOGLE TRENDS ORAZ WEASNEJ ANALITYKI
SALES INTELLIGENCE, OPARTEJ NA BIG DATA.

Raport patronatem objeli: IAB.polska, Nowy Marketing, Mam Startup,
Brief, Marketer+, E-commerce w Praktyce.
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JAK STATYSTYGZNY POLAK
BEDZIE SPEDZAL CZAS
WOLNY | URLOP?

’ Sezon wakacji i urlopow tuz tuz - niestety w zwigzku z obecng sytuacjg wielu
z nas musiato postawic na akcje #zmienterminnieodwotuj i catkowicie
przemodelowac swoje plany.

Rzad powoli odmraza niektore obszary gospodarki. Jednak nie pozostawia
ztudzen - czas wakacji i urlopéw w tym roku bedzie mocno ograniczony.
Obowigzkowe maseczki, limity na plazach i szlakach gorskich, zamkniete
kapieliska i kina, umiarkowany dostep do parkéw tematycznych czy
wesotych miasteczek. Do tego obawy wynikajace z wielkiej niewiadomej -
jak wygrac¢ walke z koronawirusem i jak dba¢ o swoje bezpieczenstwo - to
sprawi, ze duza cze$¢ spoteczenstwa nie wybierze sie w tym roku na
urlop, stawiajac na relaks w poblizu swojego miejsca zamieszkania.
Natomiast ci, ktorzy zdecydujg sie wyjecha¢, raczej beda wybieraé
destynacje “dzikie”, jeszcze nie do konca odkryte i wolne od tftumow.
Mozemy przypuszczacé, ze agroturystyka i niewielkie pensjonaty beda
przezywac boom turystyczny.

Gdy wezmiemy pod lupe wyzej wspomniany podziat na osoby, ktére beda
starac sie wyjechac¢ w dziewicze rejony Polski i na te, ktdre ostrozniej
podejdg do wyjazdow, tworzy nam sie pewien model “Polaka na urlopie

w czasie pandemii”. Osoby, ktéra musi dostosowa¢ siebie i swoje najbliz-
sze otoczenie tych wyjatkowych okolicznosci, tym samym zapewni¢ sobie
komfort, aby zachowa¢ cho¢ odrobine “normalnosci’. Konsumenci zaczeli
juz planowac jak spedza najblizszy czas, a my obserwujac ich preferencje
zakupowe zwigzane z rekreacja, podzielilismy go na kilka kategorii.
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Relaks w zaciszu swojego ogrodu, tarasu i balkonu

Na ten obszar wptywa wiele elementow. Obserwujemy dwa 0d poczatku kwietnia ogdlne zainteresowanie meblami

rodzaje sposobow na wypoczynek Polakow. Pierwszy, klasyczny ogrodowymi stale rosnie i wtasciwie osiggneto juz

to zwigzany ze sportem i rekreacja oraz drugi wynikajacy z prac maksymalny poziom. Poréwnujac dane z 2019 roku
remontowo-budowlanych. Wzieli$my pod lupe zestaw artyku- obserwujemy wzrost trendu o niemal 60 proc! To idealny
tow, ktdre sprawig, ze spedzenie wolnego czasu w przydomo- moment na skupienie budzetu marketingowego na

wym zaciszu bedzie przyjemniejsze. promocje tego asortymentu w réznych kanatach.

POZIOM
ZAINTERESOWANIA 9%t

MEBLAMI

OGRODOWYMI

WZROST 59 %
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Polacy w szczegolnosci poszukujg mebli, na ktorych
moga sie zrelaksowac - hamakow i lezakow.

0d poczatku kwietnia trend wzrostowy zostat
przekroczony o blisko 230 proc., gdzie w ubiegtym
roku te artykuty notowaty szczyt dopiero pod koniec
maja. Mozna wnioskowac, ze tego typu artykuty swoj
boom zakupowy maja ciagle przed soba.

—

PROTIP I
Meble ogrodowe to takze parasole, markizy,

czy zagle przeciwstoneczne. Obserwujemy WZRDST
wzrost zainteresowania tym asortymentem

-imimo, ze cechuje go sezonowos¢, w tym ZAINTERESUWANIA

roku Polacy szybciej rozpoczeli poszukiwania.

W najblizszycl'w tygodni.ac:h decyzje o.zakupie MEBLAMI UGRUDUWYMI
tych produktow beda juz ostatecznie Z PUDZIAtEM NA RUDZAJE

podejmowane, dlatego rekomendujemy

sfokusowanie dziatan marketingowych w KWIETNIU 2020

na promocje zaréwno mebli ogrodowych,

produktow zapewniajacych odrobine cienia, W POROWNANIU
ale takze preparatéw do ochrony drewna Z DANYMI
przed stoncem. Patrzac jeszcze szerzej - po ZKWIETNIA 2019

catym dniu(czy to bardziej czy mniej aktyw-

nym) dobrze zrelaksowac sie przy nastrojo-

wym o$wietleniu. Lampy solarne, girlandy, LEZAK @
latarenki - wszystkie tego typu produkty beda HAMAK @ ‘
cieszyc¢ sie wysokim zainteresowaniem ® ®

L -
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Prognozy dtugoterminowe zapowiadajg kolejne upalne lato. Przypuszcza-
jac, ze miejskie ptywalnie i publiczne miejsca wykorzystywane do kapieli
beda zamkniete, zaobserwowalismy szybszy wzrost zainteresowania
basenami ogrodowymi. Juz od poczatku kwietnia (niemal o dwa miesiace
wczeéniej wzgledem 2019 roku) Polacy przegladajg oferty basenéw
ogrodowych. Przypuszczamy, ze trend bedzie znaczaco pigt sie w gore.

Wiedzac, ze czes¢ Polakow bedzie tapac
promienie stonca relaksujac sie nalezakach

i hamakach, postanowilismy zaobserwowac
jak beda zachowywac sie rodziny z dzie¢mi.
Dla nich to czas podwadjne trudny. Zaczelismy
od sprawdzenia popularnosci ogrodowych
placéw zabaw (skoro te publiczne pozostaja

zamkniete). Jak sie okazato, zainteresowanie I_ I
PROTIP

Polakow “gotowymi” produktami jest na

podobnym, niskim poziomie. Po czesci moze Posiadanie basenu wiagze sie z jego konserwacja. Sklepy oferujace te
wynikac to z mozliwosci budzetowych, ale produkty powinny skupi¢ sie na tworzeniu catych zestawow

takze ze ztozonosci produktu. Kolejnym lub rekomendacji produktow komplementarnych - pomp, odkurza-
powodem moze by¢ che¢ stworzenia czego$ czy basenowych, termometrow ptywajacych, siatek do towienia
samemu (DIY). nieczystosci, ale rowniez chemii basenowe;.

L -

- -1 POZIOM
ZAINTERESOWANIA
BASENAMI
0GRODOWYMI

ROZNICA 400 %

By¢ moze osobno kupowane moduty,
takie jak hustawki, zjezdzalnie czy 400%1
piaskownice, (ktore zaliczajg
niewielki wzrost) zanotujg wyzszy
poziom zainteresowania w najbliz-
szych tygodniach. Firmy majace

w ofercie wtasnie takie produkty
powinny skupi¢ sie na kampaniach

I promujacych ten obszar. I
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Nieodzownym elementem I_ 1
PROTIP

przydomowego relaksu jest

oczywiscie grill. Ponizszy W tym roku przymusowa kwarantanna zatrzymata nas w domach. Grillowanie w miejscach
wykres obrazuje zachowanie publicznych jest zabronione. Wtasciciele prywatnych posesji czy ogrodkéw dziatkowych
trendu sezonowosci (jednak sg w komfortowej sytuacji - nie ma znaczenia czy rozpalg grilla weglowego czy gazowego,
w tym roku nieco wczesniej). jesli tylko beda grillowa¢ w gronie najblizszych i domownikow. Bardziej restrykcyjnie
wyglada sytuacja wtascicieli balkonow czy tarasow. Niemniej jednak, ich szczesliwi
Niemniej jednak, w kolejnych posiadacze moga wykorzystaé grille elektryczne i bezdymne. Prognozujemy, ze
miesigcach mozemy spodzie- zainteresowanie tego rodzaju grillami bedzie dominowac¢ w najblizszych tygodniach.
wac sie niewielkiego wzrostu. I_ _I

POZIOM
ZAINTERESOWANIA
GRILLAMI

KWIECIEN LIPIEC PAZDZIERNK GRUDZIEN 2019 KWIECIEN

@ @ @ @ o
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Aby wypoczynek w ogrodzie, na tarasie czy balkonie
byt przyjemny, trzeba rowniez zadbac o otoczenie.
Skoszona trawa, kwieciste rabaty i pergole - Polacy
w tym roku stawiajg na urzadzanie swoich podwo-
rek, tarasow czy balkonéw. Potwierdza to ponizszy
wykres - donice jeszcze nigdy nie byty tak popularne.
Zainteresowanie zaczeto rosnac juz z koncem marca,
ajuz w potowie kwietnia osiggneto najwyzszy poziom
- wzrost o prawie 82 proc. wzgledem zesztego roku.
To bedzie dobry czas dla branzy ogrodniczej.

I_PROTIP _I

Wiemy, ze Polacy zajma sie sadzeniem

i uprawa roslin czy warzyw. Sezon na
kupowanie sadzonek, nasion, krzewow

z pewnoscig potrwa do czerwca. Pamietaj-
my, ze uprawa roslin wiagze sie takze zich
pielegnacja. Dlatego konsumenci beda
réwniez szuka¢ odzywek i nawozéw do
roslin, ale takze narzedzi ogrodniczych.
Konewki, sekatory, kosiarki, zraszacze,
zbiorniki na deszczdéwke - przedziat
produktow jest ogromny! Warto zatem
uruchomic¢ kampanie promujace ten
wtasnie obszar.

WZROST
ZAINTERESOWANIA
AKCESORIAMI DO
UPRAWY ROSLIN
0GRODOWYCH

W KWIETNIU 2020

W POROWNANIU

ZDANYMI

ZKWIETNIA 2019
OSWETLENE 06RO @ ‘

PERGOLE @
OONCE @
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I_PR[]TIP _I

Jesli Polacy hurtowo zaczeli nabywac farby - proponujmy im produkty komplementarne,
niezbedne do szybkiego i efektywnego remontu. Tasmy malarskie, pedzle, watki, kuwety,
folie i rekawice ochronne - to tylko kilka z nich. Aby jednak zacheci¢ Polakow do pojscia
o krok dalej w remontowaniu DIY - rekomendujemy positkowanie sie tworzeniem
poradnikow i videotutoriali - np. jak poprawnie potozy¢ tapete albo jaki klej najlepiej

Jest jeszcze jeden obszar, na ktérym warto sie
skupi¢ w tym miejscu. Dodajemy go tutaj jako
ciekawostke wynikajaca z naszych obserwa-
cji i ktory zostat juz wezesniej wymieniony -
chodzi oczywiscie o prace remontowo-budow-
lane. Zajecia, na ktore wielu Polakow poswieca sprawdzi sie przy uktadaniu ptytek gresowych.

swdj czas wolny (cho¢ szczesliwie ta metka L _I
powoli sie od nas odcina). Niemniej jednak,

pandemia spowodowata znaczacy wzrost

zainteresowania w branzy zwigzanej

zremontem. Polacy, z racji teqo, ze teraz

wiecej czasu spedzg w domu i ogrodzie

postanowili “upiekszy¢” swoje cztery katy.

Po lupe wzielismy asortyment, z ktérym bez PUZIDM

pomocy fachowca bedziemy wiedzie¢ co

zrobi¢, czyli farby. | tutaj prezentuje sie dosy¢ ZAINTERESUWANIA
pokazny wzrost o prawie 40 proc. poréwnujgc ASURTYMENTEM
ten sam okres z zesztego roku. Nizsze zainte-

resowanie notujg produkty, wymagajace REMUNTUWYM
bardziej skomplikowanych prac - ptytki, panele w KWIETNIU 2020

czy nawet tapety.
W POROWNANIU
Z DANYMI
ZKWIETNIA 2019

PLYTK @
TAPETY @
FARBY @
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Pozostanmy aktywni. Sport, podréze - czyli nowy
wymiar outdooru

W pierwszej czesci skupilismy sie gtéwnie na wypo- walizki typu case czy duze torby podrdzne notowaty staty
czynku w ogrodzie, na balkonie czy tarasie. Nie zapomi- wspotczynnik zainteresowania. Znaczacy spadek

najmy jednak o aktywnosci fizycznej, bardziej zwigzanej -0 prawie 50 proc. zaczat by¢ widoczny na poczatku

ze sportem oraz podrézowaniem. Pandemia spowodo- marca, czyli od poczatku wprowadzania obostrzen.

wata najwiekszy spadek popytu w turystyce. Wtasci-

ciele hoteli bronig sie przed bankructwem podejmujac

wyzwanie #zmienterminnieodwotuj. Niemniej jednak, I_PRUTIP j

Polacy, w zwigzku z zamknieciem granic, zamrozeniem

) ) ) ) o . Pamietajmy jednak, ze po kazdym “dotku” jest
lotow miedzynarodowych i obawami wynikajacymi

“gorka”. Styl zycia sprzed pandemii wrdci i klienci,
ktorzy potrzebujg tego typu asortymentu z
I czasem wrocg do zakupow. I

z ryzyka przemieszczania sig, znaczaco przestali
interesowa¢ si¢ produktami koniecznymi do podrézo-
wania samolotem. Jeszcze do stycznia 2020 roku

SPADEK
ZAINTERESOWANIA
ARTYKULAMI
PODROZNYMI

W KWIETNIU 2020

W POROWNANIU
ZDANYMI
ZKWIETNIA 2019

PLECAK @
WALIZKA @
T0RBY @
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Polacy monitorujg wiadomosci dot. sytuacji zwigzanej z pandemia.
Majac nadzieje, ze turystyka w Polsce powoli wréci do normy, nie
podejmuja jeszcze ostatecznych decyzji o sposobach spedzania
urlopu. Przewidujemy jednak, ze w tym roku beda dominowac¢ wycieczki
jedno lub kilkudniowe, powigzane z uprawianiem sportu oraz z tzw.
podrézowaniem z plecakiem.

POZIOM

Jaki sprzet sportowy cieszy sie obecnie najwieksza popularnoscig?

Mozemy powiedzie¢, ze mamy tutaj dwoch liderow - rowery i rolki. ZAINTERESUWANIA
W tym roku jednak nieco pdzniej Polacy zaczeli szukac ofert jednosla-

dow. Niemniej jednak, w potowie kwietnia osiggnety wynik juz RUWERAMI

na poziomie 90 proc! Zainteresowanie rowerami dla dzieci réwniez I RULKAMI

notuje zachowanie sezonowosci, sytuacja jednak jest dynamiczna. w KWIETNIU 2020

W przypadku rolek - okazuje sig, ze od zesztego roku coraz chetniej

po nie siegamy i sg produktem TOP w ostatnim czasie. W POROWNANIU
Z DANYMI
ZKWIETNIA 2019
I PROTIP I ‘
Aby zapewni¢ sobie bezpieczenstwo uzytkowania, konsumenci
beda réwniez rozglagdac¢ sie za kaskami, ochraniaczami na kolana
i tokcie, oswietleniem roweru, ale takze bidonami, saszetkami
rowerowymi. Wiemy, ze podrézowaé mozna na rowerze, ale A
mozna réwniez z rowerem - wybierajac sie gdzie$ dalej od domu 000
ROWERY @
i pakujac go na bagaznik samochodu. Mimo, ze zainteresowanie o
ROKI @

spodziewac sie lekkiej gorki w sprzedazy. Wniosek sam sie

tymi produktami nie jest na oszatamiajgcym poziomie, mozemy
nasuwa - wiecej rowerow = wiecej sprzedanych bagaznikow. ‘

L _I @ @
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Popyt na asortyment turystyczny, czyli I_ _I
sprzet przeznaczony typowo do outdooru PROTIP

powinien w najblizszym czasie urosnac¢. Jesli Polacy beda sie decydowac na
Wezmy teraz na warsztat namioty - mimo, zakup namiotow, to zapotrzebowa-

ze widzimy tutaj zachowanie sezonowosci, nie na asortyment scisle zwiazany
zainteresowanie nimi od poczatku kwietnia 2 biwakowaniem réwniez uroénie.

nie stabnie. Spiwory, plecaki, menazki, latarki,

zestawy i grille turystyczne - warto
uruchomic¢ kampanie promujace te
produkty.

Oczywiscie nie kazdy jest amatorem biwako-
wania, ale jest szansa, ze branze zwigzane
z survivalem i outdoorem przezyjg w tym

roku renesans. I I

WZROST
ZAINTERESOWANIA
NAMIOTAMI

WZROST 75 %

75% t

KWIECEN

13
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Aktywny wypoczynek musi by¢ wygodny - czas na sport
fashion!

Wakacje skupione wokot sportu i relaksu w przydomowym
zaciszu, oprocz wyposazenia w odpowiedni sprzet i asortyment
ogrodniczy, bedg wymagac takze wygodnego i praktycznego
outfitu. Co dominuje w branzy sport fashion? Oczywiscie
wygodne dresy, ktore nadaja sie wtasciwie do kazdej czynnosci
- zaczynajac od pracy w ogrodzie, poprzez uprawianie sportu
czy tez leniuchowanie na balkonie badz tarasie. Dres to totalny
hit i must have. 0d momentu ogtoszenia pandemii wskaznik
popularnosci rost, aby w kwietniu osiggnac¢ przebicie

0 270 proc! Coraz wiekszg popularnoscia ciesza sie takze inne

WZROST
ZAINTERESOWANIA
ODZIEZA SPORTOWA
W KWIETNIU 2020

ubrania sportowe: legginsy, t-shirty, joggery - ciuchy, w ktérych
bedziemy czu¢ sie nie tylko swobodnie, ale i modnie. Nie zapomi-
najmy o tym aspekcie. Na rzecz ubran sportowych Polacy odtozyli
decyzje o zakupie odziezy stricte wyjsciowej - o tym szerzej
opowiemy w kolejnym raporcie.

Podobnie sytuacja wyglada w kwestii obuwia - konsumenci
szukajg przede wszystkim wygodnych butow sportowych.
Mimo, ze zainteresowanie nimijest na wysokim poziomie od
zesztego roku, jeszcze nigdy nie cieszyty sie takg popularnoscia.
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Majac na uwadze wysoki wskaznik zainteresowania ubrania-
mi i obuwiem sportowym, wtasciciele sklepow z odziezg
niezwigzang z tg dziedzing powinni rozwazy¢ wprowadze-
nie do swojego asortymentu tychze produktéw. Pomoze
to uchroni¢ sie przed drastycznym spadkiem sprzedazy,
dodatkowo wzbogacajac oferte swojego sklepu.

.

©
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Asortyment ogrodowy, rowery i sprzet sportowy, buty czy ubrania, Polacy
do tej pory chetniej kupowali stacjonarnie - wynika to oczywiscie
zmozliwosci przetestowania, przymierzenia jak i logistyki. Jednak

w obecnej sytuacji, cze$¢ konsumentéw postawi na swoje zdrowie

i bezpieczenstwo, kupujac online. Jako wtasciciel sklepu online musisz
zadbac o rzetelne opisy produktéw, szczegétowo podane wymiary
(zwtaszcza dot. mebli i asortymentu ogrodowego), dobrej jakosci zdjecia
i wideo prezentujgce asortyment. Niezmiernie wazne jest takze zapew-

nienie odbycia konsultacji telefonicznej lub formie czatu z konsultantem.

Upewnij sie takze, ze koszt i czas dostawy sa atrakeyjne dla kupujacego,
ainformacja o nich umieszczona w widocznym miejscu (bez koniecznosci
rozpoczecia procesu zakupowego).

Skup sie na kampaniach “tui teraz’, sledzac trendy konsumenckie.
Rekomendujemy skoncentrowanie dziatan na kampaniach produkto-
wych w Google. Oprocz tradycyjnych reklam tekstowych i display dostep-
nych w Google Ads, warto pojs¢ o krok dalej. Tu z pomoca przychodza
kampanie typu Product Listing Ads, jak réwniez szersze spektrum,
wykorzystujgce Google Shopping Ads. Poza remarketingiem warto
posiada¢ mozliwosc¢ korzystania ze wszystkich dostepnych zrédet ruchu -

YouTube, Gmail, sie¢ Discovery, Google Zakupy czy Google Grafika. W Sales
Intelligence na co dzien prowadzimy tego typu kampanie, dodatkowo
wzbogacone o profilowanie uzytkownikéw i ich intencje zakupowe.

W efekcie promocja asortymentu klienta odbywa sie wielokanatowo,
co pozwala dobra¢ optymalng kombinacje sposobu pozyskania sprzedazo-
wego ruchu.

Tworzqc ten raport, chcielismy niejako zainspirowac wtascicieli

sklepow do wykorzystania obecnej sytuacji na ich korzysc.

Na pierwszy ogien wziglismy pod lupe przede wszystkim spedza-

nie czasu wolnego i sposobach na urlop, dlatego, Ze ten sezon
wtasciwie juz sie rozpoczyna. Wyniki w wielu przypadkach byty

duzym zaskoczeniem, ale bazujgc na naszym doswiadczeniu, jako

firmy zajmujqcej sie prowadzeniem kampanii w Google Zakupy
chcielismy wskaza¢ swego rodzaju kierunki dziatan. Wiadomo,
ze czesc biznesow odnotuje spadek w sprzedazy. Nie mozemy
jednak zapominag, Ze ta sytuacja sie skoriczy i Polacy jak
najszybciej bedq chcieli wréci¢ do normalnosci, siegajgc

po asortyment, ktory dzis zszedt na drugi plan.

Wiktor Mazur
Wiceprezes Zarzadu Sales Intelligence SA.

SalesIntelligence®

DIGITREE GROUP




0 SALES INTELLIGENGE ©

Jestesmy obecni na rynku e-commerce od ponad
dekady. Specjalizujemy sie w kampaniach Google
Shopping Ads, ale posiadamy takze inne supermoce.

0d 2019 roku nalezymy do grona certyfikowanych
partneréw Google “CSS Premium Partner”. Po po6t roku
od uzyskania tego certyfikatu otrzymalismy nagrode za
wybitne osiggniecia w prowadzeniu kampanii produkto-
wych obejmujgcych szeroki zakres, mi.in. profilowania
odbiorcow kampanii, zarzgdzania feedem produkto-
wym sklepéw, optymalizacji stawki CPC, czy targetowa-
niu produktow. Skupiamy sie przede wszystkim na
efektach - jesli dana kampania nie osigga dobrych
wynikow, to jako pierwsi kontaktujemy sie z klientem

i rekomendujemy optymalizacje dziatan, aby klient nie
“przepalat”’ budzetu.

Jestesmy czescig Grupy Digitree Group, ktéra zapewnia
kompleksowe i efektywne kampanie digitalowe, dzigki
wtasnej technologii, autorskim narzedziom, unikatowym
danym i wiedzy specjalistow.

Mamy doswiadczenie - mozna nam zaufaé. Na efekty nie
trzeba dtugo czekac.

CHCESZ SIE PRZEKONAG? SKONTAKTU) SIE Z NAMI:
SKLEPY@SALESINTELLIGENCE.PL
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